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L’entreprise
Decathlon est une entreprise française 
de grande distribution de sport et de 
loisirs, créée en 1976



Support de communication 
de la marque

Supports non dédiés : Réseaux sociaux : 
Twitter (+++*)
Facebook (+)

       Instagram 

Supports dédiés :
Site internet : decathlon.fr
Application mobile : Décathlon

+* : Les “+” font référence à l’activité et la proximité aux 
utilisateurs et consommateurs  

https://www.decathlon.fr/
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Analyse du référencement naturel



Référencement naturel

Sur le réseau de recherche Decathlon se place constamment dans les 5 
premiers résultats concernant les mots clés “magasins sport” 
“magasins article sport” derrière des concurrents tels que Go-Sport 
ou Intersport qui ont l’avantage de comporter “sport” dans leurs noms

Cependant on peut noter une balise méta description correct et bien 
crée courte et concise (mention spéciale à l’hyperlien qui redirige sur 
le panier de l’utilisateur)
Decathlon se démarque en revanche sur les catégories de sport et 
d’activités outdoor notamment avec des mots clés précis ici : “tente” 
ou “randonnée” et se place premier sur les recherches naturelles







SEA
Analyse du référencement payant et Google Ads 

de la marque
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Positionnement payant

Sur le réseau de recherche Decathlon ne se positionne pas 
via le référencement de mots-clés payant, pas même sur le 
mot-clé “Decathlon”, cependant la marque se positionne 
sur réseau display et Shopping notamment avec des 
recherches précises : “vélo” “rollers”





Balises et HTML
Analyse et Inspection des codes internes au site

+
Cookies et Netlinking
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Toutes les infos ci-dessus sont récoltées sur la page 
d’accueil “décathlon.fr”

En têtes respectés, balises ALT nommées



Les liens externes renvoient sur des sites enfants de 
Decathlon “outdoor.decathlon.fr” etc

Le ratio follow / no follow n’est pas respecté



SMO & SMA
04

Analyse des Médias Sociaux de Décathlon



Les posts sont très variés d’une plateforme à l’autre et interagissent 
avec leur communauté sur Twitter
Les posts insta sont susceptibles d’être sponsorisé mais difficile de 
savoir



Applications
Applications commercialisées par Decathlon
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Decathlon développe plusieurs appli autour de ses activité : 
Outdoor / Camp / Running

Et aussi pour le shopping avec l’appli Decathlon



Reco Strat
Pistes d’améliorations de la marque
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La seule piste d’amélioration que je peux remarquer est la mise en 
place du ratio Follow / No follow des liens internes et externes

Cela permettrait à l’entreprise d’être mieux noté par Google sur 
Webdev

Et ainsi remonter dans les notes google, et peut-être gagner des 
places précieuses dans les résultats des recherches

https://web.dev/measure/
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